dwif

'WEGWEISEND IM TOURISMUS

TOURISMUS-STRATEGIE-KONZEPT
GEMEINDE MOORMERLAND
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* Bausteine & zentrale
Erkenntnisse aus Analysen
&AK#1L

+ Diskussion Vision/
Selbstverstandnis

+ Zielesetzen

* Handlungsfelder &
Malnahmen flr den
Moormerland-Tourismus

-+ Ausblick
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BAUSTEINE UND ERSTE ERGEBNISSE AUS
DEM PROZESS

Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash

Was ist bisher passiert? Bausteine & Stand im Projekt TSK Moormerland

Phase 1 Phase 2

Analyse Erarbeitung Tourismus-Strategie-Konzept

9 9 S

fihrung der
Erkenntnisse

<

AK#2
Handlungs-
felder &
Q Q Q Mafnahmen
April - Mai/Juni Juni - September Herbst 2024
°
Quelle: dwif 2024 dw,f
Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 [ECRESER RS
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NACHFRAGEENTWICKLUNG:
Durchwachsen mit verhaltenen Prognosen,
Potenziale vorhanden

BEHERBERGUNG:
Kapazitatsrickgang und fehlende gewerbliche ==
Betriebe erfordern Losungsansatze

GASTRONOMIE:
Stark eingeschrankt, Ausbaubedarf erforderlich

POTENZIALE & HERAUSFORDERUNGEN IM MOORMERLAND-
TOURISMUS

QUALITAT:
Hohe Angebotsqualitat aus Gastesicht, aber
weiterhin wichtiges Thema

INFRASTRUKTURENTWICKLUNG:
AusbaubedUrftig in vielerlei Hinsicht

THEMEN & ZIELGRUPPEN:
Hohe Passfahigkeit touristischer Themen zu
Region und Zielgruppe

POTENZIALE & HERAUSFORDERUNGEN IM MOORMERLAND-

TOURISMUS
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TOURISMUSAKZEPTANZ & -BEWUSSTSEIN:
Bevolkerung pro Tourismuswachstum,
Wahrnehmung positiver Effekte schwach,

Bewusstseinsscharfung erforderlich \ —

1

NACHHALTIGKEIT & DIGITALISIERUNG:
Noch in den Kinderschuhen

-

MARKETING:
Gutes Marketing und starke Kooperationen
vorhanden

POTENZIALE & HERAUSFORDERUNGEN IM MOORMERLAND-
TOURISMUS

Kontinuierliche Veranderungen und neue Gasteansprlche

Megatrends und Branchenentwicklungen Segmentspezifische Trends

[ J
Wandertourismus 'ﬁ

Buchbarkeit

Campingtourismus ﬁ

multimodal
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Folie 10 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2
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UNSER MOORMERLAND-
SELBSTVERSTANDNIS UND VISION

WO WOLLEN SIE HIN? IHRE VISION 2030/35?

eite

5

WARUM EINE

VISION?

Konkretes gemeinsames Zielbild

Wunschbild eines
anzustrebenden Status quo

Rolle der Destination und Beitrag
der Beteiligten definieren

Kein Slogan fur das Marketing,
sondern strategische Vision
,hinter den Kulissen"




Moormerland macht sich auf den Weg: Bestandteile einer Vision aus AK #1

Sichtbar
machen

Moormerland ,mogen”

Neue Angebote & Mit dem Ort
Erlebnisse identifizieren

Selbstbewusstsein
starken

Quelle: Arbeitskreis #1, 20. Juni 2024

Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2
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Priorisierung der Visions-Varianten
]
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Tourismus und Freizeit liegen uns am Herzen. Wir identifizieren uns mit unserer
Gemeinde, sind heimatverbunden und wollen selbstbewusst in die touristische
Zukunft gehen.

Unsere Angebote flir bestehende und neue Gaste spiegeln Nachhaltigkeit,
Naturverbundenheit und Regionalitat wider, tragen zur Entwicklung als ganzjahrig
attraktives Ziel bei und steigern die Aufenthalts- und Lebensqualitat von
Einheimischen und Gasten.

far &

und von heute &
morgen

der Rolle des Tourismus
fur die Gemeinde

Tourismus und Freizeit liegen uns am Herzen. Wir identifizieren uns mit unserer
Gemeinde, sind heimatverbunden und wollen selbstbewusst in die touristische
Zukunft gehen.
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Unsere Angebote flr bestehende und neue Gaste spiegeln Nachhaltigkeit,
Naturverbundenheit und Regionalitat wider, tragen zur Entwicklung als ganzjahrig
attraktives Ziel bei und steigern die Aufenthalts- und Lebensqualitat von
Einheimischen und Gasten.

J L 4

Nachhaltigkeit Qualitat Ganzjahrigkeit des
Angebotes durch
als zentrale Innovationen,
Ankerpunkte Investitionen

ZIELE FUR DEN
MOORMERLAND-
TOURISMUS
SETZEN
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FUr wen definieren wir
/iele?

Wichtig: FUr wen definieren wir Ziele? Die 4Bs

Betriebe &

Besucher*innen o
Organisationen

Beschaftigte Bevolkerung

d .f
WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Mogliche Ziele-Facetten aus dem bisherigen Prozé

Quantitative Erhohung der Nachfrage
Ausbau touristischer Infrastruktur
Mehr Wertschatzung flr den Tourismus
Neue Zielgruppen ansprechen
Entwicklung zur Ganzjahresdestination

Regional noch sichtbarer werden
~ Qualitatsvolle Angebots- &
~ Produktentwicklung

22

Welche Kennzahlen wollen wir

uns zur Messung der
Zielerreichung setzen?
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Beispiele fur Kennzahlen/KPls

NEldgligelE

Saisonalitat

Wert-
schopfung

z.B. Ubernachtungszahlen,

Aufenthaltsdauer

z.B. Auslastung
Wintermonate

z.B. Trust Score

z. B. Wirtschaftsfaktor
Tourismus

Tourismus-Strat

egie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2

z. B. Tourismusakzeptanzsaldo,
Bevolkerungsbefragung

Tourismus-

akzeptanz

z. B. Social-Media KPlIs,
Marketing Markenbekanntheit

z.B. Analyse
Anteilswerte

z.B. angebotene
Netzwerkveranstaltungen

Partner -
Interaktion

dwif
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ZIELE SAMMELN

UND PRIORISIEREN

X B
W

> ’/-«;
¢

20 Min. Gruppenarbeit,
10 Min. Prasentation

* Sind das die richtigen ‘

Zielstellungen? —

«  Welche weiteren Ziele sind
fur Sie wichtig?

e Sollen die Ziele im TSK
messbar sein?

@-@\‘3 )
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Ergebnisse: Ziele setzen und priorisieren

-

dwif

Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024

Folie 26 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 WEGWEISEND IM TOURISMUS
26
Methodik: 3-4er Gruppenarbeit
an Tischen, [deenentwicklung mit
Hilfe von Arbeitsblattern
30 Minuten
Bt B A H
/ /
BRA OR
27
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Ergebnisse Werkstatt #1: Malsnahmenbrainstorming
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Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024

.f
Folie 28 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2
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28

Methodik: Gruppenarbeit an
Canvas (30 min); Prasentation & |
7| Diskussion im Plenum (30-40 min) ||

8 WERKSTATT #2:

! MABNAHMEN
KONKRET
AUSARBEITEN

Bild: joanna-kosinska@unsplash
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Handlungsfelder fUr den Moormerland-Tourismus

(Touristische) Infrastrukturentwicklung

Tourismusbewusstsein/ Innenmarketing

Qualitatsvolle Angebots- & Produktentwicklung

Nachhaltigkeit & Digitalisierung

]
Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024 dw,f

Folie 30 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 [RECRESER USRS
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Ergebnisse Werkstatt #2: Malinahmen ausarbeiten

Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024 [ ]

Folie 31 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 WEGWEISEND IMTOURISMUS
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Ergebnisse Werkstatt #2: Malinahmen ausarbeiten

Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024

Folie 32 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 WEGWEISEND IMTOURISMUS
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Ergebnisse Werkstatt #2: Malinahmen ausarbeiten

” NACHH ACTIS —
.rkf’f‘);nr.
’inamznl

]
Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024 dw,f
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Folie 33 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2
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Ergebnisse Werkstatt #2: Malinahmen ausarbeiten
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Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024

Folie 34 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2 IR EEE R LGS
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Ergebnisse Werkstatt #2: Malinahmen ausarbeiten

Quelle: Arbeitskreis #2, 18.09.2024

Folie 35 Tourismus-Strategie-Konzept Moormerland - Arbeitskreis #2
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Weiterer Prozess im
TSK Moormerland

STRATEGISCHES
KONZEPT &
ABSCHLUSS-
PRASENTATION

36

lhre Ansprechpartnerinnen

i\ (&)
) (§

Consultant Junior Consultant

m.kirchhoff@dwif.de f.scholler@dwif.de
030/ 757 949 - 29 089/ 237 028 9-27
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‘Moormerland

Inhalte

Ausarbeitung Strategisches Konzept:

« Kernerkenntnisse

- Vision/ Selbstverstandnis & Ziele

© Handlungsfelder

- Malnahmenkatalog mit Beschreibung,
Zeithorizont, Partnern, Prioritaten

Bericht & Abschlussprasentation in der
Gemeinde: Terminierung intern mit T|
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BUro Berlin | Bdro MUnchen

Sonnenstrai3e 27
80331 Minchen

MarienstraBe 19-20
10117 Berlin

www.dwif.de

URHEBERSCHUTZ
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